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Tutkimuksen toteutus

Tutkimuksen tarkoituksena oli selvittää potentiaalisten Lappiin muuttajien kohderyhmä ja saada 
ymmärrystä markkinointitoimenpiteiden suunnitteluun ja kohdentamiseen.

Tutkimuksen kohderyhmästä 46 % voisi harkita muuttamista Lappiin, ja heidän joukostaan tunnistettiin viisi 
arvomaailmaltaan erilaista segmenttiä. Näistä kaksi on profiililtaan erityisen houkuttelevia.

Voisiko harkita muuttoa lappiin?

Varmasti
9%

Ehkä
37%

Tuskin
34%

Ei varmasti
19%

Potentiaalinen kohderyhmä 46%
ü Demografiset tekijät
ü Arvomaailma ja vapaa-ajan preferenssit
ü Mielikuvat Lapista ja suhde maakuntaan
ü Muuttopäätöstä puoltavat tekijät ja mahdolliset esteet
ü Mediankäyttö

Potentiaaliset Lappiin muuttajat segmentoitiin arvomaailman 
perusteella ja profiloitiin

Miksi et voisi harkita muuttoa lappiin?
ü Keitä he ovat ja mitkä ovat mahdollisia esteitä 

Lappiin muuttamiselle. 

Tutkimuksen kohderyhmä
Kohderyhmä: 20-49v henkilöt Uudeltamaalta, 
Varsinais-Suomesta, Keski-Suomesta ja Pohjois-
Pohjanmaalta. Otoskoko 1003 vastaajaa 
(Tarkasteltavien alueiden väestöä edustava) 

Tiedonkeruu: 18.11. – 29.11.2016 / Norstat Finland, internet-paneeli Kuva: Lapland Material Bank - Eeva Mäkinen



Reetta
Seikkailunhaluinen nuori

Kuva: Lapland Material Bank | Harri Tarvainen



Seikkailunhaluinen nuori - Reetta
Tähän segmenttiin kuuluvat ovat tyypillisesti nuoria naisia, jotka nauttivat 
vaikutusvallasta ja muiden ihailusta. Menestyminen ja sen näkyminen muille on 
heille tärkeää. He haluavat jännitystä ja seikkailuja elämäänsä ja harrastavat 
esimerkiksi laskettelua ja video- ja valokuvaamista. He viettävät mielellänsä aikaa 
ystävien kanssa ja käyvät ulkona syömässä, elokuvissa ja musiikki- tai 
kulttuuritapahtumissa. 

He ovat viettäneet Lapissa sangen paljon aikaa ja heillä on siellä sukulaisia. 
Heidän mielikuvissaan Lappi on rohkeasti erilainen, yhteisöllinen paikka jossa on 
vieraanvarainen ja kansainvälinen tunnelma.  

• Kiinnostava opiskeluympäristö
• Eksoottinen, urbaani ympäristö
• Viihtyminen ja hauskanpito 

seurassa
• Kokemuksellisuus

• Aktivointi 
• Ei tarvitse vakuuttelua, 

kiinnostuksen herättäminen

Huomioitavaa

Oman brändin rakentaminen

Sävy puhutella

Laajasti digitaalinen media (esim. 
sosiaalinen media, blogit)

Täsmämediat

Viestikärjet !

Kuvat: Pexels.com
  /  Lapland M

aterial Bank
| A

ntti Pietikäinen
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Seikkailunhaluinen nuori

Ystävät  |  Sisustus |  Kulttuuritapahtumat

Matkustus |    Laskettelu  |  Valokuvaus

Menestyminen ja vaikutusvalta tärkeää |  Muiden ihailu  |  Seikkailunhakuinen

Mielikuvat Lapista

Lappi työ- ja liiketoiminta ympäristönä Lappi asuinympäristönä

Muuttopäätöstä puoltavat tekijät

• Hyvät harrastemahdollisuudet
• Yhteisöllisyys arkielämässä

• Hyviä opiskelupaikkoja
• Yhteisöllisyys työssä

Kansainvälinen meininki ja paikallinen tunnelma  |  Urbaani      
Eksoottinen  |  Avoimuuden kulttuuri  |  Vieraanvarainen    

Rohkeasti erilainen  |  Yhteisöllinen ilmapiiri  

Kokemus Lapista

Viettänyt lapissa paljon 
aikaa ja siellä on sukulaisia. 

Lapin tarjoamat harrastemahdollisuudet  |  Sukulaiset Lapissa 
Luonnonläheisyys

Harrastukset

SEIKKAILUNHALUISET
NUORET, JOTKA 

NAUTTIVAT 
VAIKUTUSVALLASTA

FI | SEGMENTTI #1

Sukupuoli

40% 60%



Risto
Vaatimaton perinteikäs

Kuva: Lapland Material Bank | Eeva Mäkinen



Vaatimaton perinteikäs - Risto

Tähän segmenttiin kuuluvat ovat tyypillisesti miehiä, jotka arvostavat perinteitä 
ja turvallisuutta. Heille vaatimattomuus on hyve ja he pitävät tärkeänä sääntöjen 
noudattamista. He saavat voimaa luonnosta ja nauttivat esimerkiksi 
vaeltamisesta, sienestämisestä ja puutöiden tekemisestä. 

He ovat lomailleet Lapissa satunnaisesti, ja heidän mielikuvissaan 

Lappi on eksoottinen, hyväntahtoisesti karhea ja rohkeasti erilainen paikka. 

• Luonto ja  ulkoilmaelämä
• Hyvät liiketoiminta-

mahdollisuudet 

• Sesonkien huomioiminen  
viesteissä ja media-
rytmityksessä 

Huomioitavaa

Rehti ja aito

Sävy puhutella

• Radio kanavat: Radio Rock, 
RadioSuomiPop, RadioNova, 
SuomiRock 

• Instagram luontokuvakärjellä

Täsmämediat

Viestikärjet !

Kuvat: Lapland M
aterial Bank

| Eeva M
äkinen, Terhi Tuovinen

/ Pexels.com
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IkäSukupuoli

67% 33%

Vaatimaton perinteikäs

Maastohiihto  |  Ulkoilu luonnossa  |  Vaellus luonnossa
Marjastus / sienestys| Nikkarointi / puutyöt

Perinteiden noudattaminen   |  Sääntöjen noudattaminen  |  turvallisuushakuinen

Mielikuvat Lapista

Lappi työ- ja liiketoiminta ympäristönä Lappi asuinympäristönä

Muuttopäätöstä puoltavat tekijät

• Kaamos 
• Toisistaan erottuvat vuodenajat 
• Terveellinen elinympäristö
• Kaikki asuinympäristöä kuvaavat 

tekijät korostuvat koko 
potentiaaliin verrattuna

• Sesonkimainen työ
• Etätyö mahdollistaa Lapissa asumisen
• Potentiaalia yritystoiminnalle
• Erilaisia liiketoimintamahdollisuuksia
• EI: Paljon työpaikkoja

Eksoottinen  |  Rohkeasti erilainen  |  Hyväntahtoisesti karhea   
Sisukkuus   |   EI: Urbaani

Kokemus Lapista

Lomaillut satunnaisesti

Vuodenajat näkyvät selkeästi Lapissa  |  Luonnonläheisyys 
Lapin tarjoamat harrastemahdollisuudet   |   Puhdas luonto

Kuva: Lapland Material Bank - Anna Muotka

Harrastukset

VAATIMATTOMUUTTA
JA PERINTEITÄ 

ARVOSTAVAT MIEHET

FI | SEGMENTTI #2



Kuvat Lapland Material Bank | Eeva Mäkinen

Seikkailunhaluinen nuori Vaatimaton perinteikäs

Viestikärjet
Kiinnostava opiskeluympäristö
Eksoottinen, urbaani ympäristö, 
viihtyminen ja hauskanpito seurassa
Kokemuksellisuus

Luonto ja  ulkoilmaelämä, 
liiketoimintamahdollisuudet hyvät

Huomioitavaa Aktivointi (ei tarvitse vakuuttelua, 
kiinnostuksen herättäminen)

Sesonkien huomioiminen  viesteissä 
ja mediarytmityksessä 

Sävy puhutella Oman brändin rakentaminen Rehti, aito

Täsmämediat Laajasti digitaalinen media (esim. 
sosiaalinen media,
Blogit)

Radio kanavat: Radio Rock, 
RadioSuomiPop, RadioNova, 
SuomiRock 
Instagram luontokuvakärjellä

Houkuttelevimmat kohderyhmät - Suomi

!



Kuvat Lapland Material Bank | Terhi Tuovinen


