
House of lapland

Tiivistelmä yhtiön toiminnasta 2017



House of Lapland Oy on voittoa tavoittelematon, Lapin Yrittäjien, kuntien ja korkeakoulujen omistama Lapin yhteinen markkinointi - ja 

viestintätalo .

Huolehdimme siitä, että Lappi näkyy, kuuluu ja kiinnostaa matkakohteena, asuinpaikkana, kuvauslokaationa sekä arktisena 

bisnesympäristönä. Ennen muuta jaamme tarinoita elämästä tavanomaisen yläpuolella.

Vuosi 2017 oli House of Laplandin kolmas toimintavuosi ja kolmivuotisen käynnistyskauden viimeinen vuosi. Verkkosivuille avattiin 

Löydä Paikkasi Lapista ïja Open Arctic ïpalvelut. Matkailumarkkinoinnin fokus päätettiin siirtää kesään ja av -alan kannustimen 

toiminta käynnistyi vuoden alusta.

Vuoden 2017 aikana toimintaa rahoittivat Lapin kuntien, korkeakoulujen ja matkailun alueorganisaatioiden lisäksi mm. Finavia sekä 16 

muuta yritys - tai yhdistyskumppania. Lisäksi House of Lapland toteutti EAKR - sekä AIKO-hankkeita.

Vuoden aikana käytiin kuntien kanssa rahoitusneuvottelut vuosille 2018 -2020 Elinvoimaohjelmaan, Matkailun kasvuohjelmaan sekä Fi lm 

Friendly ïohjelmaan. 

Yhtiössä työskenteli keskimäärin 12 henkilöä .

Liikevaihto: oli  1 230 80 0 ú, josta hankerahoituksen osuus oli  n. 700 000 ú.

Tilikauden tulos:  -2207,60 ú 

avainluvut
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1,5 miljardia
tavoitettua

henkilöä globaalisti 2017
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Elinvoima-
ohjelma



Osaajamarkkinoinnissa tuotettiiin
segmentointitietoon pohjautuvaa sisältöä ja 
kasvatettiin somekanavien seuraajamäärää. 
Lanseerattiin Löydä paikkasi Lapista ïpalvelu.

Businessviestinnässäavattiin Open Arctic -palvelu 
sekä järjestettiin mediavierailuja. 

Vaikuttajafoorumin toiminta käynnistyi.
SuomiAreena- ja Pohjoinen Means Business ï
tilaisuudet sekä materiaalituotanto. 

China Excellenceïohjelma käynnistyi. Syksyllä 
järjestettiin kaksi valmennusta.
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Osaajamarkkinointi
business
vaikuttajafoorumi
kiina



Tavoittavuus:

Facebook

Seuraajia 9 219, kasvua 61%

Näytöt: 385 000

Instagram

Seuraajia 3 613, kasvua 68%

Uutiskirjeen tilaajia : 364

MunLappi
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Palvelu, jonka kautta käyttäjä löytää Lapista omiin 
mieltymyksiinsä sopivan asuinkunnan.

Vuoden 2017 aikana

Tavoittanut 250 000 ihmistä

Testin tehnyt 38 000 ihmistä

Jatkossa palvelua hyödynnetään mm. työpaikkojen 
markkinoinnissa.

Löydä 
paikkasi 
lapista
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Palvelu kokoaa yhteen Lapin arktisen osaamisen yritys- ja 
ratkaisukuvauksilla. 

Å Lapin arktisten ratkaisujen kansainvälinen markkinointi. 
Tunnistaa kiinnostuneet globaalit kohderyhmät 
sisältömarkkinoinnin keinoin

Å 2017palvelussa kuvattu 50 yritystä tai ratkaisua

Å Markkinointikampanjalla syksyllä 2017 3.4 milj . mainosnäyttöä

Open Arctic
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Teema: Lapin liikenneyhteyksien 
merkitys Suomen kilpailukyvylle.

Paikall a: Noin 60 politiikan ja 
elinkeinoelämän päättäjää.

Key note :

Felix Tschudi , Tschudi Shipping, Norway

òChanging the Faceof Global Logisticsò 

P o h j o i n e n  m e a n s
b u s i n e s s  6 . 9 . 2 0 1 7
F R O M  B e r l i n  t o  t h e a r c t i c o c e a n


