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AVAINLUVUT

House of Lapland Oy on voittoa tavoittelematon, Lapin Yrittdjien, kuntien ja korkeakoulujen omistama Lapin yhteinen markkinointi- ja
viestintatalo.

Huolehdimme siita, ettd Lappi nakyy, kuuluu ja kiinnostaa matkakohteena, asuinpaikkana, kuvauslokaationa seka arktisena
bisnesymparistona.

Vuosi 2019 oli House of Laplandin viides toimintavuosi. Toteutimme merkittavin Sound of Lapland matkailun
brandimarkkinointikokonaisuuden yhdessa Finnairin ja Visit Finlandin kanssa. Kampanjan tuloksena kiinnostus matkustaa Lappiin
kesilla kasvoi kohderyhmassa USAn markkinoilla 36% ja UKssa 45%. Lapin muuttotappio kaantyi positiiviseksi ensimmaista kertaa
kolmeenkymmeneen vuoteen ja Tervetuloa Lappiin -kampanja toivotti tervetulleeksi lahes 3000 muuttajaa. Lapin yhteinen
bisnesmarkkinointi aloitettiin ja ensimmainen markkinointipilotti toi useita investointikyselyja kumppaneillemme. Lapissa kuvattiin
useita merkittavia tuotantoja, joista Bollywood-toimintajannari War oli suurin tahan saakka Lapissa kuvannut tuotanto.

Vuoden 2019 aikana toimintaa rahoittivat Lapin kuntien ja matkailun alueorganisaatioiden lisiaksi mm. Metsahallitus, Lapin ELY-kes
ja TE-palvelut, LSHP, Finavia sekd 30 muuta yrityskumppania. Lisaksi House of Lapland toteutti EAKR- sekd AIKO-hankkeita.

Yhtiossa tyoskenteli keskimaarin 13 henkil6a.
Liikevaihto: oli n. 1 470 000€, josta hankerahoituksen osuus oli n. 621 000 €.
Tilikauden tulos: 1 278 €
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VIESTIMME NAHTIIN YLI 600

MIL JOONAA
RERTAA GLOBAALISTI
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TALENT BOOST

BUSINESS

VAIRUTTAJAFOORU

HIINA

Osaajamarkkinoinnissa toteutimme jatkuvaa .
sisaltomarkkinointia tpotentlaah_s.llle muuttajille #MunLappi —
kanavissa seka Tervetuloa Lappiin —kampanjan kotimaassa ja
kansainvaliselle yleisolle suunnatun matkailun )
sesonkityokampanja Work in Laplandin. Lapin muuttotappio
kaantyikin positiiviseksi ensimmaista kertaa
kolméenkymmeneen vuoteen.

Bisnesmarkkinoinnissa toteutimme selvityksen Lapin
brandipositiosta sekda kumppaneiden tarpeista. Toteutimme
myos_verkkopalvelu-uudistuksen ja jatkuvaa .
sisaltomarkkinointia #BusinessLapland—kanavissa seka
markkinointipilotin, joka toi useita kiinnostavia kyselyita
kumppaneillemme.

Vaikuttajafoorumissa jiarjestimme Viisi vuotta — viisisataa
rosenttia —keskustelutilaisuuden Helsingissa, sekd =
astuullinen tulevaisuutemme —tilaisuuden Helsingissa.

Kiina-ohjelmassa toteutimme valmennuksia Kiinan

markkinoiden erityispiirteista, kutsuimme kiinalaista mediaa ja

vaikuttajia tutustumaan talviurheiluun ja bisnekseen L\.’:/I\PISSEI,
toteutimme jatkuvaa markkinointia BuSinessLapland (
kanavassamime seka tuimme kumppaneitamme litkesuhteiden
rakentamisessa.

eChat —
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TALENT BOOST

Osaajamarkkinoinnin tavoitteena oli vahvistaa mielikuvaa Lapista
rohkeiden ihmisten maakuntana, jossa unelmista on helppo tehda

totta, seka tarjota muuttopaatgstd helpottavaa tietoa ja ohjata
kiinnostuneet avoimien tyopaikkojen ja asuntojen pariin.

Viestimme nihtiin vuonna 2019
yli 6 miljoonaa kertaa kotimaassa ja
yli 33 miljoonaa kansainvilisesti.

Verkkopalvelustamme lisétietoja etsi
yli 142 000 suomalaista ja
lahes 300 000 ulkomaalaista henkil6a.

Uutiskirjeen tilaajina ja kanaviemme seuraajina on yli 277 000
henkiloa.

Ohjasimme eteenpéin kumppaneidemme sivuille yli 18 000
kiinnostunutta muuttajaa ja }gyonhaklj aa.

™

PORSSI  YRITYKSET  JOHTAMu.

aKymmenen piinannut muuttotappio
. voitoksi - "Moni haaveilee muutosta tanne”

.5.2019 19:14  [ASUMINEN| POLITIKKA KUNNAT

0

STE

—

“ttoliike. Lappi kiinnosti eniten muuttajia Pohjois-Pohjamnmaalta sekd Uudeltamaalta.
TIRKKONEN
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LOYDA
PAIKKASI
LAPISTA

Palvelu, jonka kautta kayttaja 1oytaa Lapista omiin
mieltymyksiinsa sopivan asuinkunnan. Palvelusta
loytyvat kuntakohtaisesti avoimet tyopaikat ja
myynnissa olevat asunnot.

Vuoden 2019 aikana palvelua on kaytetty lahes
6 000 kertaa.

Palvelun suositumpia hakuja ovat olleet: puhdasta
luontoa kiitos, haluan kulkea pitkin luontopolkuja ja
rahaa saisi jaada saastoonkin. Suosituimpia

kuntia ovat olleet Muonio, Inari, Enontekio ja
Pelkosenniemi.

~tIPAIHAT HARUSI PERUSTEEL L.

bt -
—

ROVANIEMI

Thmiset, nuo snomalaisten pahin riesa. Jos koet ettd oma
selira on parasta, ja toisen ihmisen nakeminen pilaa
samoilukokemuksen erimaassa, 1dydat onnellisen elimén..,

PALJON PORDLIA RAPSUTEL TAVAHS!

Oletko kaupunkilainen, jonka sisdlld asustaa pieni erdjo
Rovaniemi on tiydellinen asuinpaikka sinulle, joka et
valmis luopumaan city-eliméstd, mutta kaipaat
nurmikkokaistaletta ja...

INNDSTAVIA TAPRHTUMIA

- javarsinkin Utsjoella sithen
Suomen pohjoisin kunta
jan tuntumassa, eli...

‘ PALJON PORDJ RAPSUTEL TRVAHSI

o — = =

Klikkaa kotipaikkaa lukeaksesi lisaz.
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WORH IN LAPLAND
-HAMPANJA

Miti tehtiin? = . i :

Toteutimme yhteistyossa Lapin TE-palvelujen ja rekrytointikampanjaan

osallistuvien yritysten kanssa digitaalisen osaajamarkkinointikampanjan.

Kampanjan tavoitteena oli inspiroida kv. kohderyhmié kiinngstumaan

Lapista fyo- ja asuinpaikkana ja osallistumaan 3.9. Eures-verkoston .

_ha\ estaimaan virtuaaliseen Work in LaEland—re rytointitapahtumaan seka
akemaan matkailualan sesonkityopaikkoja.

Tulokset:

+ Viestit Lapin sesonkitdistd saivat verkossa ja sosiaalisessa
mediassa lahes 33 miljoonaa katselukertaa.

» Lapland.fi Live & Work -sisilloissi vierailtiin 280 000 kertaa.

* Tiedote Latpin matkailualan sesonkityopaikoista,
tavoitti potentiaalisesti 330 000 ihmisti kansainvilisten
medioiden kautta.

* Yli 18 000 kiavijaa ohjattiin Work in Lapland-
rekrytointitapahtumasivuille.

* 1500 kavijaa ohjattiin suoraan ) o
sesonkityopaikkoihin kumppaniyritysten & TE-palveluiden sivuille.

* Work in Lapland —tapahtumassa oli 1400 rekisteréitynytti tyonhakijaa
tavoittelemassa 460 I‘zyotehtavaa.

+ Lisaksi avattiin chat Lapland.fi Live & Work-sivustolle helpottamaan kv.
asiakkaiden tyonhakua
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TERVETULOA LAP
-HAMPANJA

Miti tehtiin?

Koko vuoden 2019 kestanyt Tervetuloa Lappiin -
kampanja kaynnistyi huhtikuun puolivilissd. Kampanjan
tavoitteena oli tavoittaa Lappiin muuttaneet ja saada
lisatietoa heista.

Kampanjassa mukana olevat 15 Lapin kuntaa (Enontekio,
Inari, Kemijarvi, Kittila, Kolari, Muonio, Pelkosenniemi,
Pello, Posio, Ranua, Rovaniemi, Salla, Savukoski, Sodankyla
ja Utsjoki) toivottivat uudet muuttajat tervetulleeksi
kuntaan itsensi niakoisin paketein. Uudet muuttajat
ilmoittivat itsensi ja perheensa Tervetuloa Lappiin -
kampanjasivun kautta.

Markkinointikampanja toteutettiin Mun Lappi-
somekanavissa seka sisaltomarkkinointina. Kohderyhmiana
oli padasiassa lappilaiset sekd Mun Lapin some-kanavien
seuraajat. Kampanjasta viestittiin myos laajalle
potentiaaliyleisolle tavoitteena vahvistaa Lapin positiivisia
mielikuvia unelmien muuttokohteena.
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YHTEENVETO TULOHSISTA

Kampanjassa on tavoitettu yhteensa 2 747 Lappiin
muuttanutta henkil6a.

Kokonaisuudessaan kampanja tavoitti sosiaalisen median
kautta 970 000 henkiloa ja kampanjasivustoilla vieraili n.
25 000 kavijaa.

Tervetuloa Lappiin -kampanjasta lahetettiin kaksi

mediatiedotetta, joiden tavoittavuus oli 450 000 henkil6a.

Lokakuussa Lapin Kansan kanssa teimme viikon mittaisen

sisaltomarkkinointikampanjan, jolla oli 9 000 lukijaa.

ANV1dV1 40 3SNOH %



TULOKSIA
HUNNITTAIN

Kuntaan muuttaneita, kampanjaan tietonsa
ilmoittaneita uusia asukkaita.

Enontekio 51
Inari 363
Kemijirvi 190
Kittila 165
Kolari 129
Muonio 58
Pelkosenniemi 37
Pello 64
Posio 40
Ranua 102
Rovaniemi 1233
Salla 77
Savukoski 16
Sodankyla 160
Utsjoki 62
Yhteensi: 2747
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BUSINESS LAPLAND

BUSINESS

Business Lapland -markkinoinnin tavoitteena oli kasvattaa
tietoisuutta Lapista liiketoimintaymparistona, seka herattaa
kohderyhmien kiinnostusta Lapin liiketoimintamahdollisuuksia
kohtaan. Toiminta aloitettiin esiselvitysvaiheella huhtikuussa
2019. Esiselvityksen pohjalta kehitettiin verkkopalvelu ja
pilotoitiin digimarkkinoinnin toimia syksystd 2019 alkaen.

Viestimme néihtiin vuonna 2019
yli 4 miljoonaa kertaa kotimaassa ja kansainvalisesti.

Verkkopalvelustamme lisatietoja etsi yli 35 000 henkiloa
Verkkosivujen aineostoja on ladattu lihes 1 700 kertaa.

Uutiskirjeen tilaajina ja kanaviemme seuraajina on ldhes 600
henkiloi. Ohjasimme eteenpdin kumppaneidemme sivuille yli 600
kiinnostunutta yritysta ja investoria.

Liséksi palvelimme 9 Lapin bisnesmahdollisuuksista kiinnostunutta
tahoa vastaamalla heidan kysymyksiinsa ja ohjaamalla eteenpdin
verkostossamme.
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BUSINESS LAPLAND
PILOTTIHAMPANJA

Mité tehtiin?

Toteutimme kampanjan Google-mainontana seki Linkedin
—kanavassa kuukauden mittaisena. Kampanja kohdistettiin
kotimaahan seki Keski-Eurooppaan, Pohjoismaista, Suomesta ja
liitketoiminnasta valituilla aloiﬁa (matkailu, arktinen
testaustoiminta), kiinnostuneille.

Tulokset

* Nakyvyys kohderyhmien keskuudessa ja parani merkittavasti
ja saimme laadukasta liikennetta sisiltGjen pariin

* 4 miljoonaa mainosnayttoa ja reilu 20 000
mainosklikkausta

« Kampanjan aikana sivustolla oli kohdemaista 16 000
kavijaa. Lisaksi kavijoita kertyi myos muista maista kuten
UK ja US.

+ Kampanja-aikana infograafeja ja -paketteja ladattiin yhteensa
n. 260 kappaletta.

+ Uusia uutiskirjeen tilaajia tuli n. 100 kpl

» Artikkelimuotoinen sisalto osoittautui tehokkaaksi ja
mainonnasta tulleiden vierailijjoiden viipymat ja sitoutumiset
ylittivat keskiarvorajat.

* Verkkopalvelussa kuvatut matkailualan konkreettiset
liiketoiminta- ja investointimahdollisuudet aiheuttivat
yhteydenottoja kuntiin ja muihin kumppaneihin.
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BUSINESS LAPLAND

RIINA-OHJELM

J éirl]'(estimme kaksi mediamatkaa kiinalaiselle medialle ja

vaikuttajille. Toisen matkan teemana oli matkailu seka

talviurheilu ja toisen kestavat bisnesmahdollisuudet ja

le%is.tukka. ieraat gsallistuivat myos suunnittelemaamme
r

tisen neuvosten huippukokouksen mediaohjelmaan

Matkat onnistui hyvin. Matkan tuotetut jutut tavoittivat
noin 6,7 miljoonaa lukijaa

Kumppaneidemme kayttoon tarkoitettu Kiina-
markKinointivideo valmistui ja tuotimme uutta 3
bisnesaiheista kuvamateriaalia Lapin materiaalipankkiin.

Jarjestimme China Excellence — Kiinan suurvaltapolitiikan
riskit-valmennuksen Torniossa.

Paivitimme sdénnollisesti Business Lapland WeChat —
kanavaa, jolla on noin 300 seuraajaa ja joka tavoitti
vuonna 2019 arviolta 20612 lukijaa.

Lisdksi tuimme kumlppaneitamme_ liikesuhteiden
rakentamisessa osallistumalla useisiin tapahtumiin ja
vastaamalla kyselyihin.
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BUSINESS LAPLAND

VAIRUTTAJAFOORUMI

Vaikuttajafoorumin tavoitteena on kayda julkista keskustelua Lapille tarkeista teemoista ja vaikuttaa eritysesti audiovisuaalisen alan kannustinjarjestelmén sdilymiseen ja matkailun
kasvun edellytyksiin. Audiovisuaalinen kannustinjarjestelma sai hallitusohjelmassa jatkoa ja sen budjettia korotettiin hieman.

L)

HANSANEDUSTAJIEN
AAMUHAHVI - LAPPI
UUDESSA
HALLITUSOHJELMASSA,

Helsinki 2.10.

Keskustelimme Lapin kansanedustajien kanssa
siitd, miten voimme tukea heitd yhteisten
vaikuttamistavoitteiden saavuttamisessa.
Mukana olivat: Markus Lohi, Kaisa Juuso
sekd Heikki Autto

VIISISATAA
PROSENTTIA Helsinki 29.1.

VASTUULLINEN TULEVAISUUTEMME R B e e e matkailun kasvun edellytyksistd ja

1 1 Alustamassa Kristiina Kukkohovi, Finnair Holidays, Laura Aalto, Helsinki Marketing,
Rov a Il 1e m 1 1 3 - 2 ° e Miia Porkkala Aho Group, Sanna Tarssanen seki kansanedustajat Katri Kulmuni,
Keskustelutilaisuus kestdvyydesta ja resurssitehokkuudesta Lapissa? Johanna Ojala-Niemela, Sari Multala ja Outi Alanko-Kahiluoto.

Millaisia ovat ldhitulevaisuuden energiaratkaisut kestavdadan matkailuun, yritystoimintaan
ja asumiseen?

Alustamassa Kirsti Saviaro Domus Arctica -sdétiostd, Joni Hemmilé ja Kristian Gullstén Neve Oy seki Olli
Kananen Virta LTD
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i 1)

TOIMENPITEET

l({)hl;];elman tavoitteena suuren yleison kiinnostuksen heriattdminen Lapin kesida
)

atkuva yhteismarkkinoinnin piiriin. Lumet

k

asvuun.

taan seka kiinnostuksen ohjaaminen La?in omiin digitaﬁli,sliiri( l('é.lna\(liI(ly
oman ajan matkailu kaantyi 7%

Mita teimme?

Toteutimme jatkuvaa kohdennettua sisidltomarkkinointia Lapland.fi —
verkkopalvelussa sekd #OnlyinLapland — kanavissamme (Facebook,
Instagram ja Twitter).

Julkaisimme 8 Lapin ddnimaisemaa sisiltavan SCAPES-albumin Spotifyssa,
albumi julkistettiin syksylla Los Angelesissa.

Julkaisimme 63 ddnen aénikirjaston SoundCloudissa.

Toteutimme yhteistyokampanjan kellobrandi Tag Heuerin kanssa.
Kutsuimme pop tahti Carly Rae Jepsenin kuvaamaan "The Sound -Live in
Lapland” —videon Lappiin. Yhteistyossa olivat mukana alueellisten
partnereiden lisdksi my0s Visit Finland ja Finnair.

Toteutimme vaikuttajamarkkinointikampanjan kutsumalla viisi sosiaalisen
median vaikuttajaa retriitille kokemaan Lapin kesa.

Toteutimme Lapin kesdédn keskittyvan kansainvalisen mediamatkan
hteistyossa Visit Finlandin kanssa. Mediavieraat tapasivat Carly Rae
epsenin seka tutustuivat Lapin kesdn matkailutarjontaan.
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1.6.2020

TULOKSET

Viestimme nihtiin vuonna 2019

Yli 430 miljoonaa kertaa globaalisti.

Verkkopalvelustamme lisatietoja etsi

noin 200 000 henkiloa.

Uutiskirjeen tilaajina ja kanaviemme seuraajina on
noin 200 000 henkiloa.

Ohjasimme eteenpiin kumppaneidemme sivuille yli
21 000 kiinnostunutta matkailijaa.

aNV1dV1 40 3SNOH @

18



1.6.2020

TAG HEUER -BRANDIYHTEISTYO Ol 1

28 Ity 2017 25 Juby 2019 28 Juty 2017 25 Juty 2019

Mitii tehtiin?

Kellobrandi Tag Heuer toteutti Autavia-kellon Saksan lanseerauksen Lapissa.
Tag Heuerin valitsemien sosiaalisen median vaikuttajien kanssa toteutetut
kuvaukset tehtiin Lapin luonnossa, keskiyon auringossa. Mukana olivat
@konstantin @vincentvonthien ja @lukas_hof

Autoimme Tag Heueria kuvausten jirjestelyissa, kuvauspaikkojen valinnassa
ja teimme sisaltoyhteisty6td kampanjan aikana. Osa sisillostd julkaistaan
vuoden 2020 aikana.

28 Juty 2017 26 July 2010

aNV1dV1 40 3SNOH @

Tulokset 2019:

Julkaisujen midri: Niyttokerrat

Instagram postaukset: 22kpl Postaukset 118,100 kpl
Instagram stories: 343 Stories 2,5 miljoonaa
Tavoittavuus Tykkiykset

Postaukset 78,700 279.800 kpl

Stories 55,100

Engagement Rate: 3.52% Engagement rate 3.52%

Yhteenlaskettu media-arvo (arvio)
37,300€
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1.6.2020

VAIRUTTAJARETRIITTI

Miti tehtiin?

Kutsuimme 5 sosiaalisen median vaikuttajaa retriitille Lappiin rentotumaan ja
nauttimaan ja nauttimaan kenties maailman instagrammattavimmasta luonnosta.
Mukana olivat @julia.flabat, @meryldenis, @fabiozingg, @girlborntotravel ja

@joellefriend

Oh%elmassa oli mm. joogaa, maastoratsastusta, patikointia, saunomista ja kylpemisti ja
melontaa ja ldhiruokaa. Vaikuttajat tapasivat myos pop-tahti Carly Rae Jepsenin ja
seurasivat eksklusiivisesti videon kuvauksia. Osa sisalloista julkaistaan alkuvuodesta

2020.

Tulokset 2019:

Julkaisujen maira:
Instagram postaukset: 22 kpl
Instagram stories: 343 kpl

Tavoittavuus
258.2k postaukset
192.1Kk stories

Niyttokerrat
Postaukset: 2 miljoonaa

Stories 18.3 miljoonaa

Tykkiykset
279.900 kpl

Engagement Rate
4.18%

Yhteenlaskettu media-arvo (arvio)
382700 €

aNV1dV1 40 3SNOH @
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1.6.2020

CRJ
"THE SOUND,
LIVE IN LAPLAND"

Miti tehtiin?

Kutsuimme pop-tdhti Carly Rae Jepsenin Lappiin rentoutumaan
kuvaamaan “The Sound, Live in Lapland —musiikkivideon seké
videoon liittyvdn Behind the Performance —videon. Samaan aikaan
jarjestimme yhdessa Visit Finlandin kanssa kansainvélisen
mediamatkan, jolle osallistuivat mm. toimittajat taopasivat Carly
Rae Jepsenia seki tutustuivat Lapin kesdn matkailutarjontaan.

Tulokset 2019
The Sound —videota on katsottu YouTubessa 1 013 594 kertaa.

Kappaleen yhteenlaskettu kuuntelumaééra oli vuoden lopussa 5,7
miljoonaa.

Behind the Performance —videota katsottu eri kanavissa 240 000
kertaa.

Yhteistyon PR-sisilt6jen potentiaalinen tavoittavuus oli 109
miljoonaa henkil6a. Carlyn vierailusta Lapissa julkaistiin 36
artikkelia ja Carly Rae Jepsen julkaisi vierailustaan 14 sosiaalisen

median postausta. “CarlyRaeJepsen #TheSound

UK:ssa 17% ja USA:ssa 25% 25-44v. Kampanjatutkimukseen
osallistuneista matkailijoista muistaa nahneensa
kampanjan. Kampanja lisdsi Lapin harkintaa
kesdmatkakohteena USA:ssa +36% ja UK:ssa +48%

™ - The Sound (Live In Lapland, Finland)
10.2019

i T

M 313

~  JAA

_=+ T
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1.6.2020

SCAPES

SCAPES —danimaisema-albumi julkaistiin niyttavasti Los
Angelesissa syyskuussa. Albumi sai mediassa hyvian
vastaanoton erityisesti Japanissa, albumista kirjoitettiin myos
mm. Australiassa.

Sound of Lapland — SCAPES valittiin Suomen parhaita,
vuoden 2019 luovia t6ita palkitsevan Vuoden Huiput kilpailun
finaaliin "Aani" ja "Kokemuksellinen muotoilu" kategorioissa

Tavoittavuaus 2019:

Spotify-kuuntelut: 10 215 kuuntelijaa
SoundCloud: 3 601 soittoa
Youtube-videoiden katsontakerrat: 205 802

SCAPES -albumia on Only in Lapland kanavissa katseltu ja
kuunneltu yli 219 000 kertaa.

SCAPES-albumin markkinointi nikyi yhteensa
11 998 446 kertaa.

UK:ssa 7% ja USA:ssa 12% 25-44v. Kampanjatutkimukseen
osallistuneista matkailijoista muistaa nahneensa kampanjan.

aNV1dV1 40 3SNOH @
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FILM LAPLAND

TOIMENPITEET

Ohjelman tavoitteena oli profiloida Lappi kiinnostavana suurtuotantojen
kgvauspalkkana erityisesti USA:ssa ja Euroopassa seka varmistaa etta Lapista
kiinnostuneet tuotannot 16ytavat produktiolleen parhaat lokaatiot ja kumppanit.

Mité teimme?

Markkinoimme Lappia kuvauspaikkana useissa ammattilaistapahtumissa, kuten
Berliinin, Cannesin ja Goteborgin elokuvajuhlilla, MipCom-messuilla ja American Film
Market —tapahtumassa ja AFCI Weekilld.

Lisdksi toteutimme jatkuvaa, kohdennettua sisdltomarkkinointia lapland.fi —
verkkopalvelussa sekd #FilmLapland —kanavissamme (Facebook, Twitter ja Instagram).

Jarjestimme kaksi tutustumismatkaa elokuva-alan kansainvilisille tuottajille ja
kuvauspaikkajérjestajille. Syyskuussa ja joulukuussa jérjestetyilld fam tripeilla vieraat
tutustuivat mm. Rovaniemen, Pyha-Luoston, Posion ja Kolarin kuvauspaikkoihin ja
alueen palveluntarjoajiin.

Jarjestimme Film Friendly -koulutuksen Levilld toukokuussa, sekd olimme mukana
jarjestamassa Laﬁl(issa kuvattujen Snow Flower-, Aurora- ja Mestari Cheng —elokuvien
utsuvierasnaytoksia Lapissa.
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FILM LAPLAND

TULOHKSET

AV-alan tuotantokannustimen vaikutukset niakyvéat
Lapissa vahvasti.

Vuonna 2019
106 eri tuotantoa etsi kuvauspaikkaa Lapin
elokuvakomission kautta.

Lapissa kuvattiin kokonaan tai osittain 57 tuotantoa,
jotka jattivat maakuntaan noin 770 000 € suoraa
tuloa.

Lapissa kuvattujen tuotantojen katsojakulu oli vuonna
2019 noin 120 miljoonaa henkiloa.*

Huom! luku ei sisdlld Bollywood — toimintaelokuva War'n eiki Ailo- Pienen
poron suuri seikkailu - elokuvan piivitettyja katsojalukuja.
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FILM LAPLAND

TULOHKSET

Viestimme niahtiin vaonna 2019
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Lahes 18 miljoonaa kertaa globaalisti.

Verkkopalvelustamme lisitietoja etsi lahes 30 000
av-alan ammattilaista.

Uutiskirjeen tilaajina ja kanaviemme seuraajina
on ldhes 13 500 henkiloa. Aineistojamme on
ladattu ldhes 100 kertaa.

Vuoden aikana ohjasimme eteenpéin Film Friendly -
kumppaneidemme sivuille yli 2 000 palveluista tai
kuvauspaikoista kiinnostunutta henkiloa.



DIONYSOS FILMS ESTTTAL
MIIA TERVON ELOKUVAN
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FILM LAPLAND
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TIEDOTEJARELU J
MEDIAVIESTINTA

Suomi

20 tiedotetta, suosituin tiedote:

Kadnne vuosikymmenten jdlkeen — Vuonna 2018
Lappiin muutettiin enemmdn kuin Lapista pois!

Englanti
7 tiedotetta, suosituin tiedote:

Sound of Lapland’s debut album “Scapes” brings
heath in your headphones.

Lisaksi kokosimme Thomas Cookin konkurssiuutisen
tilannekuvan ja faktat matkailun sidosryhmille
eteenpain viestittavaksi.

, Rae Jepsen loysi 3 a.
«siikkiinsa
«tiota

+19 00.01 CET

Kanadalainen laulaja-lauluntekija Carly Rae Jepsen vieraili Suomen Lapissa viime kesana House of Laplandin, Visit
Finlandin ja Finnairin kutsumana. Matkan aikana nauhoitettiin uusi versio itusta The Sound -kappal
seka kuvattiin harvinainen video, jolla Carly nauttii ystaviensa kanssa Lapin kesan riemuista.

The Sound (Live in Loplond, Finland) on uusi versio Carly Rae Jepsenin neljannella albumilla Dedlicated julkaistusta
kappaaleesta. Seka itse kappale, ettd sen musiikkivideo totettiin erikoisella ja artistille uudella tavalla - tuotanto tapahtui
kokonaan ulkona live -taltiointina, metsan ja kauniin jarvimaiseman aarella

Lapin keskikesan luonto ja olosuhteet antoivat nauhoitukselle ja koko matkalle ainutlaatuiset puitteet. Carly toteaa, ettd
matka oli unohtumaton kokemus koke yhtyeelle.

n aanitys oli valmis, kukaan meista ei halunnut menna takaisin hotellille. Niinpa j@imme katselemnaan auringonlaskua. Se
~inta mitd kukaan meistd oli koskaan nahnyt.”
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