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VIRTUAL LAPLA
-HANKE

Toteuttajana House of Lapland

1.11.2020-31.12.2021

199 804 €, josta 80 % Etela-Savon maakuntaliiton
myontamana Alueiden matkailuelinkeinon elpymista
edistavat kehittamishankkeet —rahoituksesta (TEM).
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Etela-Savon
maakuntaliitto
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TAVOITTEET

1) Kasvattaa Lapin aaniosuutta erottuvalla ja
perinteisesta matkailumarkkinoinnista poikkeavalla
kampanjatoteutuksella

2) Luoda kiinnostusta ja kysyntaa vaativassa
markkinatilanteessa, siinakin tapauksessa, etta
matkustamista rajoitetaan.

3) Luoda uusi monistettava markkinointikonsepti
suomalaisen matkailumarkkinoinnin kentalle
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1) Virtual Lapland —konsepti: Elamyksellinen tarina
ja visuaalinen ilme Lapin virtuaalikokemukselle,
jossa yhdistellaan eri tekniikoita ja taidetta.
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2) Digitaalinen markkinointi: Dataohjautuvaa
digitaalista markkinointia Virtual Lapland —
kokonaisuuden ymparilla valituille kohderyhmille
(seuraava dia).

Maaralliset tavoitteet:

18 miljoonaa potentiaalista matkailijaa Euroopan
markkinoilta. Lisaksi maarallisiksi tavoitteiksi on
asetettu 20 % kokonaishuomioarvo seka 30 % kasvu
matkustuskiinnostuksessa.



RENELLE?

Luonnosta, ulkoilma-aktiviteeteista ja
paikalliskulttuureista kiinnostuneet matkailijat

PAAHOHDEMARHHINAT: Saksa, UK, Ranska and BeNeLux

Toissijaiset markkinat (PR): Japani, Espanja, Italia, USA,
Venaja ja Singapore

AGE: 25—45
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 Etsii aktiivisesti uusia elamyksia
« Arvostaa ja panostaa hyvinvointiin

 Kiinnostunut luontokohteista, joissa kohtaamiset
paikalliskulttuurin kanssa ovat mahdollisia

e (dottaa kohteelta:
e Arktisen luonnon ilmioita
« Paikallista elamantyylia

« Hiljaisuutta, rauhallisuutta ja luonnosta
saatavaa hyvinvointia

(https://www.lapland.fi/fi/lappi/markkina-ja-kuluttajatutkimus-
matkailu/)
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On tutkittu, etta virtuaalinen sisalto luo tunnesiteita tavallisia
kuvia ja videoita vahvemmin.
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Virtuaalieldmyksii n y! s suositellaan kuvia ja videoita

todennakoisemmin.
(Yung, R, Khoo-Lattimore, C, Potter, LE, 201

80 % kuluttajista kokee brandien virtuaaliset formaatit
kiinnostavina.

13 % kuluttajista, jotka ovat kokeilleet virtuaalimatkaa etenevit

matkan varaukseen tai yhteydenottoon matkailuyritykseen.
(https://techjury.net/blog/virtual-reality-statistics/)



https://research-repository.griffith.edu.au/bitstream/handle/10072/394258/Yung348753Published.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://techjury.net/blog/virtual-reality-statistics/

MIHSI VIRT
LAPPI?

Lappi on haastajabrandi ja matkust
haastoivat myos markkinoinnin:
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Sisaltojen taytyi sopia kuluttajier
kasvaneeseen viihdesisaltojen kulut
kertoen tarinoita Lapista.

-

Sisallot eivit saaneet olla ristiriidassa®®

turvallisuus- ja matkustusohjeiden kanssa '
. 4,

Sisaltojen tulisi olla erilaisia kilpailijoiden
sisalloista ja sellaisia, etta kampanja ylittaisi
myo0s mediakynnyksen.
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ter tettu yhteistyossa Zoan Oy:n kanssa (mm. virtuaali sinki, vappukonsertit 2020 ja 2021).

ille 22.10.2021: http://visitvirtuallapland
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> Verkkojulkaisuja Saksassa, Japanissa, Kiinassa, Ve

» Julkaisujen mainosarvo yli 1,6 miljoonaa euroa (Meltwater) >
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» Mainonta on tavol i 34 miljoonaa henkil6a L#§kiméiﬁ'r‘in 2,36 kertaa (inainonna

)" :
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» Kommenttien s ltiivinen -

> Sisaltojen laatu m mukaaﬁ keskima 'air'ali’gi parerﬂpi, kun niita € kohderyhmille naytettyihin
tilanteisiin. iy :
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» Virtual Lapland —verkkosivuilla yli 68 000 vierailijaa
» Karkimaat: UK, Saksa, Suomi, Alankomaat, Ranska, Irlanti ja Belgia

» Verkkosivuilla vietetty aika 7 % pidempi kuin tana vuonna keskimaarin
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Virtual Lapland on selalnpohJ ainen ratkalsu Joten linkkia voi hyodyntaa kuka vain, missa vain. Katsottavissa myos VR-lasien
selaimilla. L.

Alustan 3D-mallinnukset ja maailma on rakennettu Unreal Enginelléi ja '(‘)"&at " helpostl siirrettavissa virtuaaliteknologian

mahdollisuuksia viela paremmin hyodyntavaksi elamykseksi, jossa raj at@ liikkiaminen ja vuorovaikutteiset ominaisuudet
olisivat monipuolisempia.

Virtual Laplandin mallintaminen vei noin 3,5 kuukautta kick offista julkaisuun. :
Virtual Laplandista opittua oli tarinoiden tarkeys. Tarinat helpottavat mallinnustiiminfja tilaajan valista kommunikaatiota,
kun tavoitellaan tiettya mielikuvaa ja taytyy huolehtia, etta lopputulos tayttaa sille asetetut odotukset ja tavoitteet.

Ohjausryhman monialaisuus helpottaa tyota; saimme mukaan seka taiteen ja matkailun tutkimuksen professoreja kuin
virtuaaliteknologian asiantuntijan seka matkailuyrityksen ja matkailukentan edustajia. Nain pystyimme suunnitteluvaiheessa
huomioimaan monia eri nakokulmia kehityksessa, ja saimme tukea myos teknologian ymmartamiseen.
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Tulevaisuudessa kehittamismahdollisuuksia olisivat
esimerkiksi verkkokauppojen tuonti hot spottina tai
elamyssisaltona alustalle.

Virtual Lapland voi toimia alustana, jota
palveluntarjoajat voivat kayttaa samaan tapaan green
screen —tekniikkaa hyodyntaen kuin JVG:n
vappukonsertti vuonna 2020 ja Vapun paalla vappu
—virtuaalikonsertti 2021.

Tallaiset konseptit ja kampanjat vaativat erillisen
kampanjatutkimuksen, jossa kyselyn avulla voidaan
todentaa kampanjan vaikuttavuus

(vrt. https://www.lapland.fi/fi/lappi/lapin-
ilmiomarkkinointi-tutkimus/)
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HTTP://VISITVIRTUALLAPLAND.FI

SALLA-MARI ROISTINEN, SALLA-MARI.HOISTINEN@HOUSEOFLAPLAND.FI
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