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HOUSE OF LAPLEAR

Tehtdvamme on huolehtia siit4, ettd Lappi ndkyy, kuuluu ja
kiinnostaa matkakohteena, asuinpaikkana, kuvauskohteena
ja bisnesympariston4, ja ettd Lapista kiinnostuneet 16ytaviat
sen mita etsivit ja enemman.

Huolehdimme kumppaneidemme vetovoimasta
yllapitamalla ja kasvattamalla Lapin vetovoimaa
tehokkailla, yhteisilla markkinointiratkaisuilla ja
tarjoamalla tietoa ja tyokaluja markkinoinnin johtamiseen.

Lapin kunnissa ty6 nakyy uusina yrityksia, matkailijoina,
muuttajina seki elokuva-, tv- ja muina tuotantoina.

Lapland.fi

Kuva: Harri Tarvainen

SN
v

ANV1dV1 40 3SNOH



AVAINLUVUT

House of Lapland Oy on voittoa tavoittelematon, Lapin kuntien ja korkeakoulujen omistama Lapin yhteinen markkinointi- ja viestintatalo.

Huolehdimme siita, ettd Lappi nakyy, kuuluu ja kiinnostaa matkakohteena, asuinpaikkana, kuvauslokaationa seka arktisena
bisnesymparistona.

Vuonna 2021 koronapandemia nikyi edelleen myos House of Laplandin toiminnassa vaikuttaen kansainviliseen matkustukseen,
investointikyvykkyyteen seka tuotantoyhtioiden mahdollisuuksiin toteuttaa kuvauksia Lapissa. Koronapandemia vaikutti vahvasti myos
markkinointiin ja toimenpiteita sopeutettiin vastaamaan poikkeusolojen tarpeita kaikissa ohjelmissa.

House of Laplandin Lapille tuoman nakyvyyden arvo oli vuonna 2021 varovasti arvioituna noin 140 miljoonaa euroa. Markkinointi-
investoinnin valiton tuotto kunnille oli varovasti arvoituna n. 6,4 miljoonaa euroa, myos vililliset vaikutukset ovat huomattavia.

Vuoden 2021 aikana toiminnan rahoitus muodostui Lapin kuntien palvelusopimusten lisiksi EAKR-hankerahoituksesta seka Tyo- ja
elinkeinoministerion hankerahoituksesta.

Yhtiossa tyoskenteli keskimaarin 11 henkiloa.
Liikevaihto: oli n. 1 223 700 €, josta hankerahoituksen osuus oli n. 640 400 €.
Tilikauden tulos: 134,49 €
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TALENT BOOST

OSAAJA- JA ASUHASMARKHINOINTI
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TALENT BOOST

Ohjelman tavoitteena oli vahvistaa mielikuvaa Lapista rohkeiden ihmisten
maakuntana, jossa unelmista on helppo tehda totta, seka tarjota

muuttopaatosta helpottavaa tietoa ja ohjata kiinnostuneet avoimien
tyopaikkojen ja asuntojen pariin. Ks. Lapland.fi/asuminen ja @munlappi

Suomessa on n. 1,5 miljoonaa potentiaalista Lappiin muuttajaa. Naisti
noin 500 000 henkil&4 voisi harkita Lappiin muuttamista ja yli 140 ooo
sanoo jo paattdneensd muuttaa Lappiin myohemmin joko pysyvasti tai
viliaikaisesti.

Viestimme nihtiin vuonna 2021

Yli 17 miljoonaa kertaa kotimaassa. Viestimme néhtiin kohderyhméssi
keskimaarin yli 300 000 kertaa viikossa.

Verkkopalvelustamme lisitietoja etsi yli 500 000 henkiloia

Ohjasimme kiinnostuneita muuttajia ja tyonhakijoita eteenpain
kumppaneidemme sivuille yli 50 000 kertaa.

Lappiin muutti vuonna 9 462 henkil64, joka on 190 muuttajaa enemmin
kuin vuonna 2020.

4

Kuva: Terhi Tuovinen
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TOIHIN LAPPIIN

Kampanja toteutettiin toukokuussa 2021 Facebookissa ja
Instagramissa. Kampanjan kohderyhména oli Etela-Suomessa
asuvat potentiaaliset Lappiin muuttajat, joka on kooltaan noin
900 000, 25-45 —vuotiasta suomalaista. Kampanjan
mainosbudjetti oli yhteensi 4 800 €.

Kampanjalla pyrittiin vaikuttamaan puutteellisiin mielikuviin
Lapin ty6- ja uramahdollisuuksista sekd saamaan aiemmin
tunnistettuja kohderyhmia kiinnostumaan Lapista tyo- ja
asuinpaikkana.

Kampanja tavoitti yli 390 000 potentiaalista Lappiin
muuttajaa. Mainosnayttoja kertyi yhteensa yli 1,6 miljoonaa.

Kampanjan kautta Loyda paikkasi Lapista -kuntakorteilla

vierailtiin yhteensi ldhes 2 200 kertaa. Sivuston vierailut olivat

hyvia: keskimaarin sivustolla vierailija kivi 1-2 sivulla ja vietti
aikaa sivustolla yli 1,5 minuuttia.
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HOTI LAPISTA

Kampanja toteutettiin kesdkuussa 2021 ja sitd markkinoitiin
digitaalisissa kanavissa koko kesdkuun ajan. Markkinointikanavina
olivat Facebook ja Instagram. Kampanjan kohderyhmana oli Etela-
Suomessa asuvat potentiaaliset Lappiin muuttajat. Kampanjan
mainosbudjetti oli 6000 €.

Kampanjalla pyrittiin kumoamaan puutteellisia mielikuvia Lapin
vapaista asunnoista seka saada aiemmin tunnistettuja
kohderyhmii kiinnostumaan Lapista asuinpaikkana.

Kampanja tavoitti lahes 500 000 potentiaalista Lappiin
muuttajaa. Mainosnayttoja kertyi yli 1,7 miljoonaa. Kampanjan
kautta Loydé paikkasi Lapista -kuntakorteilla vierailtiin ldhes
3 000 kertaa.

Sivuston vierailut olivat hyvia: keskimaarin sivustolla vierailija
kavi 2 sivulla ja vietti aikaa sivustolla yli 2 minuuttia.
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MUN LAPIN
MATHAVINRIT

Kampanja toteutettiin kesa-heindkuussa 2021
Markkinointikanavina olivat Facebook ja Instagram ja
kampanjan kesto oli 2 viikkoa. Kampanjan kohderyhména oli
Etela-Suomessa asuvat potentiaaliset Lappiin muuttajat.
Kampanjan mainosbudjetti oli 1500 €.

Kampanjan avulla tarjottiin Lappiin muutosta haaveileville
mahdollisuus tutustua Lapin kuntien palveluihin entista
paremmin seki heritettiin ajatuksia siitd, mité arki ja asuminen
Lapissa mahdollisesti voisi olla.

Kampanja tavoitti yli 116 000 potentiaalista Lappiin muuttajaa.
Mainosnayttdja kertyi l1ahes 350 000. Kampanjan kautta House
of Laplandin asukasmarkkinoinnin sivuilla vierailtiin yli 1 300
kertaa. Sivuston vierailut olivat erinomaisia: keskim&arin
sivustolla vierailija kiavi 2 sivulla ja vietti aikaa sivustolla yli 4
minuuttia.
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LAPIN
MUUTTAJAPOT

Taloustu:ckirnus Oy:n k.anssa toteutettu Lapin o
muuttajapotentiaalia kartoittava tutkimus valmistui
elokuussa.

Tutkimus paljastaa, ettd yli puoli miljoonaa 18—59-vuotiasta
suomalaista olisi kiinnostunut muuttamaan Lappiin. Vastaajista
5 % arvioi muuttavansa Lappiin 1[()ysyv'eisti tai valiaikaisesti. Lapin
muuttajavetovoima 1perustuu pitkalti luontoon ja vapaa-aikaan.
Haasteena ovat mielikuvat kuntien elinvoimaisuudesta.

House of Laplandin toteuttaman tutkimuksen mukaan Lappi ja
Lapin kunnat tunnetaan verrattain hyvin ja Lappiin
muuttamiseen liitettdvat mielikuvat ovat melko myonteisia.

Myonteisinta suhtautuminen La}ﬁpijn muuttoon on nuorilla, alle
40-vuotiailla, pohjoissuomalaisilla ja my0s opiskelijoissa on
Lapista kiinnostuneita.

Lue lisaa: https://bit.ly/3gE6QsW
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SESONKITYO
-KAMPANJA

Kampanja toteutettiin syyskuussa 2021 ja sitd markkinoitiin Mun
Lapin digitaalisissa kanavissa koko syyskuun ajan. Kampanja
kiynnistyi saman aikaisesti TE-toimiston jarjestaiman virtuaalisen
rekrytointitapahtuman ”"Back to Business — toita tunturissa ja
saaristossa” kanssa.

Markkinointikanavina olivat Facebook ja Instagram. Kampanjan
kohderyhmaina oli ravintola- ja matkailualan toista kiinnostuneet
suomalaiset, pl. Lappi. Kohderyhmin koko noin 1,3 miljoonaa.
Kampanjan mainosbudjetti oli 5 000 €.

Kampanja tavoitti yli 400 000 potentiaalista Lappiin muuttajaa.
Mainosnaytt6ja kertyi yhteensa melkein 2 miljoonaa.

Kampanjan kautta House of Laplandin sesonkit6istd Lapissa
kertovalla artikkelisivuilla vierailtiin yhteensa yli 9 500 kertaa.

Sivuston vierailut olivat hyvia: keskiméarin sivustolla vierailija
kavi 2,8 sivulla ja vietti aikaa sivustolla melkein 3 minuuttia.
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TOIHIN LAPPIIN

-HAMPANJA:
SOTE-ALA

Kevailla toteutettu Toihin Lappiin -kampanja sai jatkoa, kun
toteutimme lokakuussa sosiaalisen median mainoskarusellin
Lapin sote-alan avoimista tyopaikoista.

Markkinointikanavina olivat Facebook ja Instagram. Kampanjan
kohderyhmaina oli sote-alan t6ista kiinnostuneet suomalaiset, pl.
Lappi. Kohderyhmén koko noin 1 miljoonaa. Kampanjan
mainosbudjetti oli 500 €.

Kampanja tavoitti 40 877 potentiaalista Lappiin muuttajaa.
Mainosnaytt6ja kertyi yhteensd 130 041 nayttokertaa.

Kampanjan kautta House of Laplandin sote-alan
toimialakohtaisella kortilla vierailtiin yhteenséd 2 423 kertaa.
Sivuston vierailut olivat hyvia: keskimaarin sivustolla vierailija
kavi 1,8 sivulla ja vietti aikaa sivustolla melkein 2,43
minuuttia.
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TOIHIN LAPPIIN

RAHENNUS- JA ASENNUSALA

Kampanjan tavoitteena oli vaikuttaa puutteellisiin mielikuviin
Lapin tyo- ja uramahdollisuuksista rakennus- ja
asennusalalla sekd saada aiemmin tunnistettuja
kohderyhmia kiinnostumaan Lapista tyo- ja asuinpaikkana.

Kampanja toteutettiin marraskuussa ja se oli kestoltaan kaksi
viikkoa. Markkinointikanavina olivat Facebook ja Instagram.
Kampanjan kohderyhména oli rakennus- ja asennusalan
ammattilaiset Suomessa pl. Lappi. Kohderyhmén koko on noin
1 miljoonaa 25-45 —vuotiasta suomalaista. Kampanjan
mainosbudjetti oli yhteensd 500 €.

Kampanja tavoitti lahes 35 099 potentiaalista Lappiin
muuttajaa. Mainosnayttoja kertyi yli 108 118.

Kampanjan kautta Loyda paikkasi Lapista -kuntakorteilla
vierailtiin ldhes 945 kertaa.
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MUUTTORUUME
-HAMPANJA

Muuttokuumetta-kampanjan tavoitteena oli muuttaa muuton
esteind olevia mielikuvia ja rohkaista kiinnostuneita tekeméaan
muuttopaatos.

Kampanja toteutettiin joulukuussa Facebookissa ja Instagramissa.
Kampanjan kohderyhmana olivat Lappiin muutosta kiinnostuneet
suomalaiset. Kohderyhmén koko on noin 1,5 miljoonaa.
Kampanjan mainosbudjetti oli yhteensi 15 000 €.

Kampanja onnistui erinomaisesti. Kampanja tavoitti yli 642 000
potentiaalista Lappiin muuttajaa. Mainosnayttoja kertyi yhteensa 3,5
miljoonaa niyttokertaa.

Kampanjan kautta House of Laplandin Muuttokuumetta sivulla
vierailtiin lahes 8 000 kertaa. Sivuston vierailut olivat laadultaan
erinomaisia: keskimaérin sivustolla vierailija kavi 1,55 sivulla ja
vietti aikaa sivustolla yli 4 minuuttia.

Kampanjan yhteydessa toteutettiin kilpailu, jossa oli mahdollisuus
voittaa tutustumismatka haluamaansa kuntaan. Kilpailuun osallistui 4’
yli 1 200 henkil64, jotka kertoivat osallistumisen yhteydessi omia
muuttokuumeiden oireita.

Lue lisaa: https://www.lapland.fi/fi/house-of-lapland/muuttokuumetta-

kampanja-puhutteli-ydinkohderyhmaa/
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ELAMAA LAPISSA

FACEBODHK-
YHTEISO

* Yllapidimme ja moderoimme Mun Lappi Facebook -sivun
yhteydessa olevaa Elamaa Lapissa -yhteisosivua , josta on
muodostunut merkittdva kohtaamispaikka Lappiin
muuttoa harkitseville ja tdalla asuville.

* Ryhmain tarkoituksena on keskustella Lapissa asumisesta ja
Lappiin muuttamisesta seka tarjota vertaistukea ongelmien
ratkaisemisessa.

*  Ryhmaissi on télli hetkelld lihes 8 000 jisenta.

Kuva: Antti Pietikdinen, Lapin materiaalipankki
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BUSINESS
LAPLAND

ELINKEINOMARHHINOINTI
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BUSINESS LAPLAND

BUSINESS LAPLA

Ohjelman tavoitteena oli kasvattaa tietoisuutta Lapista
liiketoimintaympéristona seké heréttda kohderyhmien kiinnostusta Lapin
liiketoimintamahdollisuuksia kohtaan seki ohjata kiinnostuneet
liiketoimintamahdollisuuksien pariin.

Toteutimme jatkuvaa sisaltomarkkinointia, eli tuotimme ajankohtaista
toimialatietoa, kuten infograafeja, menestystarinoita ja
investointikohteiden kuvauksia ja markkinoimme niité sosiaalisen median
kanavissa. Ks.lapland.fi/business ja @laplandbusiness.

Kohderyhman kuuluu 3,5 miljoonaa yrityspédattdjaa Euroopassa (DACH,
UK, SE ja NO) sekd 95 000 kotimaassa.

Viestimme nihtiin vuonna 2021

Yli 12,6 miljoonaa kertaa kotimaassa ja kansainvilisesti. Viestimme
nihtiin kohderyhmaissé keskiméaéarin yli 240 000 kertaa viikossa.

Verkkopalvelustamme lisétietoja etsi yli 65 000 henkil6é
Verkkosivujen aineistoja on ladattu 1 500 kertaa.

Ohjasimme eteenpiin kumppaneidemme sivuille 5 000 kiinnostunutta
kontaktia.

Lisaksi palvelimme 15 Lapin bisnesmahdollisuuksista kiinnostunutta
sijoittajaa tai Lapista kiinnostunutta yritysta.

Kuva: Terhi Tuovinen, Lapin materiaalipankki
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BUSINESS LAPLAND

Kokosimme Business Lapland —verkkopalveluun yhdelle
sivulle Lapissa myytavina olevat yritykset ja
investointikohteet.

Myytévat yritykset on jaoteltu kategorioihin: matkailu ja
ravintolat, kiinteistot ja rakentaminen, palvelut ja kauppa
seka teollisuus ja muut toimialat.

Investointikohteisiin on koottu kumppanikuntiemme eri

typpisia investointikohteita. Vuonna 2021 tuotimme 7
uutta investointi- ja sijoittumiskohde-esittelya.

Katso lisda: https: //www.lapland.fi/fi/business/myvtavat-

MYYTAVAT YRITY
INVESTOINTIHOHT

yritykset-ja-investointikohteet/
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BUSINESS LAPLAND

GET WILD — .
LAPLAND BUSINESS EXPEDITION |

Kampanjan tavoitteena oli kasvattaa tunnettuutta Lappia
bisnésalueena kohtaan seka herattaa mielenkiintoa alueen
liitketoimintamahdollisuuksia kohtaan.

aNvV1dv1 40 3snoH AR

Kampanjan digitaalinen tutklmusmatka toteutettiin
vuoden 2021 aikana LinkedInissa ja Twitterissa
mainostaen ja lapland.fi/business-verkkosivuille
sisiltoa tuottaen.

Vuoden aikana kampanja sai noin 8,3 miljoonaa
niyttokertaa ja se tavoitti melkein 2,5 mll_]oonaa
kohderyhmalaista. Mainontaan realgmtnn yli60 200
keﬂaa ja lisaksi videoita katsottiin loppuun saakka lahes
120 000 kertaa.

Kami)anjaswulla on vierailtu yli 20 000 Kkertaa ja
sivulla vietetty aika on keskimiiiirin 6:14
minuuttia.

Mainokset na tylvalt kesa- helnakuun ja marras-joulukuun
aikana. Budjetti oli 35 000 €

Kampanja jatkuu hakuvalheella yuoden 2022 alusta ja
tutkimusmatka toteutetaan maaliskuussa.




ONLY IN
LAPLAND
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MATHAILU-
MARHRINOINTI

Ohjelman tavoitteena oli tukea toimialan elpymista
kasvattamalla Lapin tunnettuutta matkakohteena seka
kasvattaa Lappiin matkustamista harkitsevien joukkoa.
Toteutimme jatkuvaa sisdltomarkkinointia sosiaalisen median
kanavissa seka erilaisia kampanjoita. Ks. mm. lapland.fi/visit ja
@onlyinlapland

Kohderyhmén kuuluu n. 112 miljoonaa potentiaalista
matkailijaa Euroopassa (UK, Saksa, Ranska, Benelux).

Kuluneena vuonna toteutimme koronatilanteesta johtuen,
poikkeuksellisesti my6s yhden kotimaan kampanjan

Viestimme nihtiin vuonna 2021

Yli 7,68 miljardia kertaa globaalisti. Viestimme nahtiin
keskimairin yli 140 miljoonaa kertaa viikossa.

Verkkopalvelustamme lisatietoja etsi yli )
300 000 henkil6d. Ohjasimme eteenpéin kumppaneidemme
sivuille lahes 30 000 kiinnostunutta matkailijaa.

Kuva: Terhi Tuovinen, House of Lapland
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16.3.2022

SAVE SALLA -
SAVE THE
PLANET 2020/2021

. ) °
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Joulukuussa toteutettu "Save Salla - Save the Planet" -kampanja : /

palkittiin Grand Prix:1l4, kolmella kultaisella ja kolmella /

pronssisella leijonalla Cannes Lions -mainoskilpailussa.

Kampanja on saanut yhteensi 52 muuta arvostettua kansainvalista
palkintoa ja on kaikkien aikojen kansainvilisesti palkituin
suomalaiskampanja.

Save Salla on kerannyt tammikuun julkaisun jalkeen noin 7,5

miljardia ndyttokertaa 63 eri maassa. Siiti on tehty yli goo
verkkojulkaisua ja sosiaalisessa mediassa kampanja on tavoittanut )F LAPLAND
yli 250 miljoonaa kéyttijaa.

Kampanjan toteuttivat brasilialainen mainostoimisto Agencia Africa
House of Lapland seki Sallan kunta. Kampanjalla ei ollut
mainosbudjettia.

Lue lisaa: https://www.lapland.fi/fi/house-of-lapland /hankkeet-ja-
onnistumiset/save-salla-kansainvalisesti-palkituin-
suomalaiskampanja/

SALLA 2032

aNV1dV1 40 ISNOH @
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16.3.2022

SCAPES-KAMPANJAY

Kaynnistimme SCAPES-aineistoilla tuotetun kampanjan
maaliskuussa. Mainonta kohdennettiin Saksan, Ranskan, Ison-
Britannian seki Belgian, Alankomaiden ja Luxemburgin
markkinoille.

Mainoksista toteutettiin kolme erilaista versiota eri segmenteille:
luonnosta ja ulkoilmaeldmasta kiinnostuneet, luonnosta ja
hauskanpidosta kiinnostuneet seké luonnosta ja paikallisuudesta
kiinnostuneet.

SCAPES-kampanja oli osa toukokuun lopussa paittynytta Sound of
Lapland —hanketta.

SCAPES-kampanja tavoitti toukokuun loppuun mennessa yli 21,5
miljoonaa henkil6a.

Kampanjan budjetti oli 60 500 euroa.

aNV1dV1 40 ISNOH @
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HOTIMAAN
HAMPANJA,
SANOMA

Kampanja nakyi Sanoman kotimaan kanavissa ajalla 10.-
24.6.2021

Kampanja tavoitti yli 340 000 henkil64 ja bannerista
Kklikattiin laskeutumissivulle yli 1 700 kertaa.

Laskeutumissivulla on kampanjan aikana vieraillut 1 200
yksiloitya kavijaa ja sivulla on kéytetty aikaa keskimaarin
3,51.

Sivuilta on klikattu eteenpdin kumppaneiden sisiltoihin 128
kertaa.

Kampanjan budjetti oli 10 000 euroa, ja se tuli palkintona
Kuntamarkkinoinnin SM-kisojen voitosta vuonna 2020.

I il‘l;iﬂ“&slﬂ !alm! I!ar!!nalslalaavan- |

sarvikuonon poikasta kuvattiin kansallis-

Kohdenr]_URset: o o puistossa Jaavassa
kaupungit Helsinki, Espoo, Vantaa, Kauniainen, Tampere, - 0
Turku, Oulu
kiinnostuksenkohteet Homeland Travel / Travel / Restaurants /
Culture and Events / Wellness / Food and Drink .
VIETA LOMASI
TAVANOMAISEN )
- ) &0 YLAPUOLELLA. z
& Katso Lapin E
VIETA LOMASI tuntemattomat helmet o
TAVANOMAISEN » n
Nain Sanna Marin kommentoi IS:lle Viron 3 i e
padministerin poikkeuksellista vetoomusta i YL"PUUL?'LA' ,5
% y Yrittajan © 4
) etuudet I!glassa o

kela.fipyrittajat

LUETUIMMAT

1. Vikanlopun 533 meni uusiksi

Lappi - Tavariomaisen ylipuolélia

LAPLANDFI-

2, Samallauimarannalla Kiynciden LAPLAND.FI
Iasten jaloista alkol loyty3
huolestuttavia parillizia jalkis -
niin asianturtija kommentoi

e o in , miten Laiveilla voisi mysteerid

mathustad | madrs|oja voltaiziin avata terveysturvaliizesti,

PoumEn 101 3, THL: Suomessa todettu 47 uutta
korenavirustartuntaa - katso

LRI Viron pa3ministeri vetoaa Mariniin avoimella e
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Time to Explore Winter Above Ordinary

INSTANT
EXPERIENCE €
SISALTO-

Time to Explore Winter Above Ordinary
There's no winter like a Lapland winter From the dark days of
the year's beginning to the eyelash-freezing February through
the long, bright days of March and April, Lapland is a

wonderland of winter fun like nowhere else on Earth. Explore
the frozen waters, smooth hills, deep gorges and endless
forests of Finnish Lapland!

Kampanja toteutettiin syksylla 2021 Instagramissa.
Kayttajat ohjattiin mainoksista suoraan alueiden sivuille.

Kampanja tavoitti n. 880 000 henkil6a. Avanneet
katselivat mainoksesta 73 % ja katseluaika 59 sekuntia.
Alueiden sivuille klikattiin 372 kertaa.

Lisdksi tavallisessa sisiltojulkaisujen ostetussa
nakyvyydessa erityisesti erityismajoituksia koskeva sisilto
suoritti hyvin. Sisdltojulkaisujen ostetulla
nikyvyydelli tavoitettiin n. 1,9 miljoonaa henkilo6a.

Hakusanamainonta on tuottanut lihes 300 000
niyttokertaa ja noin 11 900 klikkausta.

Sisaltomarkkinoinnin budjetti on ollut 9 200 € ja
hakusanamainonnan n. 4 500 €.

aNV1dV1 40 ISNOH @
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VISIT FINLAND g .
VERHKOSIVUN g

4 b

Traditional wood R tor fall > seniil]]
avadas water falls
heated sauna and ) Sami Cultural Centre
Season: June, July, August,
Jacuzzi September, October, Sajos

Season: All year November Season: All year

ON MAP

Lapland.fi/visit-verkkosivujen kaytettavyytta parannettiin ja
samalla Visit Finlandin DataHub-tietokannasta tuotiin alueen
nihtivyydet jokaisen alueen alasivulle.

Nihtavyyksien kuvat ja tiedot péivittyvat lapland.fi/visit-aluesivuille
kerran paivissi tietyn kunnan alueen nahtavyyksiksi merkityista

W il ﬁ 4

palveluista. Pielpajérvi
Aluesivuilla on vietetty enemman aikaa kuin vastaavaan aikaan Janiskoski rapids wilderness church Otsamo fell
vuonna 2020 tai 2019, ja sivuilla tehddan keskimaérin enemman Season: All year Season: All year Season: All year

toimintoja (selaussyvyys, linkkien klikkaus, ym.)

Aluesivuilta klikattiin kvartaalin aikana eteenpain kumppaneiden
sisiltoihin 1 784 kertaa.
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VIRTUAL LAPL

Kampanjassa toteutettiin virtuaalinen mallinnus Lapista eri tekniikoita ja taidetta
hyodyntden. Virtual Lapland —kokonaisuus julkaistiin joulukuussa 2021.

Kokonaisuutta markkinoitiin digitaalisesti Saksan, Ison-Britannian, Ranskan ja
BeNeLuxin markkinoilla. Kampanjan mediatiedotetta jaeltiin myos muilla
alueilla, kuten Espanjassa, Italiassa, Singaporessa, Japanissa ja Yhdysvalloissa.

Julkaisun tuoman mediahuomion potentiaalinen tavoittavuus on 182 miljoonaa
lukijaa 8 eri maassa, ja julkaisujen mainosarvo on yli 1,6 miljoonaa euroa.

Mainoskampanjat toteutettiin loka- joulukuussa Facebookissa, Instagramissa seka
Googlen kanavissa. Mainossisillot tavoittivat kampanja-aikana yli 34 miljoonaa
henkil64, ja saivat yli 51 miljoonaa niayttokertaa. Mainossisaltgjen
sitoutumisaste oli keskimaarin 10 %. Virtual Lapland -verkkosisillissa vieraili
kampanja-aikana yli 68 tuhatta kivijaa.

Facebookin mainostydkalujen mukaan sisiltGjen laatu oli keskimaardista parempi
kun niitd verrataan muihin samalle kohderyhmalle naytettyihin mainoksiin. Myq
Googlen mainostyokalujen mukaan Virtual Laplandin mainoksia on klikattu 50
useammin kuin samassa nikymassd nakyvia muita mainoksia.

Kampanjan kokonaisbudjetti oli 1ihes 200 000 euroa, josta mainontaan ki
lahes 90 000 euroa.

Lue lisaa: https://www.lapland.fi/fi/house-of-lapland /hankkeet-ja-

onnistumiset/virtual-lapland-vei-lappia-kohdemarkkinoille/

aNV1dV1 40 ISNOH e
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FILM LAPLAND

{

FILM FRIENDLY'

Ohjelman tavoitteena oli kasvattaa Lapin tunnettuutta kuvauslokaationa,
profiloida Lappi helposti saavutettavimpana ja monipuolisimpana
arktisena kuvauslokaationa. Her#ttda kiinnostusta kasikirjoituksen ja/tai
tuotannon toteuttamisesta Lapissa.

Toteutimme jatkuvaa sisdaltomarkkinointia eli tuotimme ajankohtaista
Lapissa kuvaamista koskevaa tietoa sekd mainossisalt6ja ja
markkinoimme niitd sosiaalisen median kanavissa. Osallistuimme myos
lukuisiin alan tapatumiin virtuaalisesti ja paikan

paalld. Ks.lapland.fi/film ja @filmlaplan

Kohderyhméin kuuluu n. 260 000 av-alan ammattilaista Euroopassa ja
USAssa

Viestimme nihtiin vaonna 2021

Lihes miljardi kertaa globaalisti. Viestimme néhtiin keskiméaérin yli 18
miljoonaa kertaa viikossa.

Verkkopalvelustamme lisitietoja etsi 1dhes 100 000 av-alan
ammattilaista ja aineistojamme ladattiin yli 90 kertaa.

Vuoden aikana ohjasimme eteenpiin Film Friendly -kumppaneidemme
sivuille yli 1100 palveluista tai kuvauspaikoista kiinnostunutta henkila.
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LAPLAND FILMING

LOCATIONS
-PALVELU

Uudistimme Lapland Filming Locations —
verkkopalvelun lisdamalld sinne kumppanikuntiemme
parhaita lokaatiota. Palvelu yhdistdd kuvauslokaatiot seka
niiden ldhella tarjottavat palvelut.

Markkinoimme lokaatiopalvelua usealla erillisella
kampanjalla elokuvakomission sosiaalisen median
kanavissa (Facebook, Instagram, LinkedIn), joissa
hyodynnettiin Lapissa kuvattuja tuotantoja ja Lapin
ainutlaatuisia markkinointivaittimia esittelevda showreel-
videota.

-1 AREAS FOR FILMING

INARI

Inari has an international airport, Finland's 2
largest national parks & Lake Inari, the
"Sami Sea."

the Arctic wilderness.

DI &

RITTILA

Kittilé offers an international airport, Finland's
most popular ski resort, and access to the
Pallas-Yllastunturi National Park.

.«cipalities of Lapland offer high-quality services combined with easy access to

MUONIO

This bordel
Lapland wil

Finland's Iz

SODANH

SN
v
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FILM LAPLAND

OHSET

AV-alan tuotantokannustimen vaikutukset nakyvét Lapissa
vahvasti.

Vuonna 2021

Vastasimme 773 erilliseen tuotantokyselyyn ja autoimme tuotantoja
lukuisissa kiaytannon kysymyksissa liittyen maahan

padsyyn, lokaatioihin, kumppaneihin seka tyoryhmaan.

Lapissa kuvattiin kokonaan tai osittain 36 tuotantoa, jotka jattivat

maakuntaan yli 2,1 miljoonaa € suoraa tuloa.

Kuva: Flatlight Creative

SN
v

ANV1dV1 40 3SNOH

30



LAPIN ELOHUVAROMISSION PALVELEMAT,
LAPISSA 2021 RUVATUT TUOTANNOT

Elokuvat

«  Skimbagirls, Kaiho Republic, Inari

«  Huonot Naiset, Tekele Productions, Kemi, Simo

*  Napapiirin Sankarit 4, Yellow Films & TV, Kolari, Kittild, Rovaniemi
*  Sisu, Freezing Point Oy, Utsjoki, Inari

*  Fiktioelokuva, Shiny Button, Rovaniemi.

¢ Dokumenttielokuva, Red Rock Films, Rovaniemi

Draamasarjat

+  Ivalo 2 (Arctic Circle), Yellow Film & TV, Rovaniemi ja Pelkosenniemi
TV, Reality ja uutiskatsaukset

*  AllYou Need Is Love, Endemol Shine Nederland, Inari, Sodankyla

*  Gregg Wallace's Grand Christmas Adventure, Rumpus Media, Rovaniemi
+  Kansainvilinen reality-tuotanto, Kolari, Kittila

+  OlhoNatal, SIC TV, portugalilainen uutisraportti, Rovaniemi
Mainokset

+  Santa’s Lapland, Fiona Watson Production, Inari

*  Automainos, Director's Guild, Kittila

Musiikkivideot

*  Yotto- AVery Cold DJ Set, musiikkiesitys, Posio

e AZET - FLUCH, musiikkivideo, Kittila

»  Vihje - Mikael Gabriel, Nublu, musiikkivideo, Kittild, Muonio
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UNELMA LAPISTA

FILM LAPLAND
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